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Datengrundlage

Milan F. Klus/Alexander Dilger (2020): „Success Factors of 

Academic Journals in the Digital Age“, Business Research 

(BuR) 13, S. 1115-1143.

https://doi.org/10.1007/s40685-020-00131-z

Es werden die 194 Management-Zeitschriften 2016 im Social 

Sciences Citation Index (SSCI) bis 1989 zurück betrachtet.

Betrachtete Erfolgsfaktoren sind der Impact Factor und der 

Immediacy Index im Schnitt der letzten fünf Jahre.
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Deskriptive Statistik (1989-2016)
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Deskriptive Statistik (nur 2016)
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Mittlerer Impact Factor nach Bezahlmodell



Prof. Dr. Alexander Dilger, Institut für Organisationsökonomik, Universität Münster 6

Entwicklung des Online-Angebots
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Mittlerer Impact Factor nach Online-Einführungszeitraum
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Anzahl neuer Online-Angebote nach Zeitschriftenklasse
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Mittlerer Impact Factor nach Art des Verlegers
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Mittlerer Impact Factor nach Einreichungsgebühren
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Regressionsmodelle
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Hauptergebnisse

Die meisten Zeitschriften (87 %) bieten Open Access selektiv 

an (5 % exklusiv), was die Zitationen insignifikant reduziert.

Eher schwächere Zeitschriften haben mit Online-Angeboten 

angefangen, inzwischen haben alle umgestellt, wobei reine 

Online-Angebote (nur 4 %) schlechter performen.

Zeitschriften nichtkommerzielle Verleger (5 %) sind akademisch 

erfolgreicher, Universitätsverlage (8 %) insignifikant schwächer.

Einreichungsgebühren (3 %) mindern Zitationen gegenüber ge-

bührenfreien Zeitschriften (16 %) oder optional Open Access.

Alle SSCI-Zeitschriften sind relativ gut, außerhalb gibt es mehr 

reine Online-Angebote und fragwürdige Publikationsgebühren.
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